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Unsere Innenstadt verdient 
eine neue, bessere Zukunft!

Wo wir stehen: Die Herausforderungen für die Innenstadt sind erkannt,
Maßnahmen zur Verbesserung müssen konsequenter umgesetzt werden

Wir können mehr für die 
Innenstadt tun!

Herausforderungen

Leerstände

Stadtbild

Sauberkeit

veränderte Kundenbedürfnisse

Demografischer Wandel

fehlende Marken, Labels und Textilfilialisten

Online-Handel

Zukunftsstrategie Handelsstandort 
Nürnberg 2030

(Handelsstrategie)

 vom Stadtrat im Oktober 2019 
beschlossen

 legt Schwerpunkt auf die 
Verbesserung der Innenstadt

 erste Maßnahmen angestoßen



Wo wir hinwollen:  Die Innenstadt bietet einen gesunden Mix  
aus Handel, Gastronomie, Freizeit, Bildung, Wohnen und Arbeiten

Innenstadt für alle (INSEK Altstadt 2012)
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Wohnen und 
Arbeiten

Wissenschaft 
und Bildung

Freizeit und 
Tourismus

Essen und 
Trinken

Einkaufen

Inhabergeführte Läden

Traditionsgeschäfte

Filialisten & Luxuslabels

Handwerker mit Läden

Wochenmarkt

Nahversorger

Restaurants

Bars und Cafés

Healthy-Food

Trendfood

Imbiss / Foodtrucks

Fine Dining

Events

Kunst / Kultur

Kino

Grünflächen

Sehenswürdigkeiten

Geschäftsreisen

Wohnungen

Büroflächen

Gewerbeflächen

Mobilität

Parkraum

Schulen

Hochschulen

Bildungseinrichtungen

Bibliotheken

Innovationslabore

Museen



Wo wir hinwollen: Alle Akteure und gestalterischen Maßnahmen wirken
zusammen, um eine nachhaltige und attraktive Innenstadt zu erreichen
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Akteure der Innenstadt vernetzen

Aktive 
Mitgestaltung
bei der 
Umsetzung der 
Handelsstrategie

Neue Innenstadt = 
Umgestalten
• Mehr Grün
• Mehr Verweilen
• Mehr Genuss
• Mehr Erleben
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Aktive Mitgestaltung

Ziel: Energische Umsetzung der Handelsstrategie, mit 
frischen Impulsen und Freude am Neuen 

Akteure Vernetzen

Ziel: Deutlich mehr Zusammenarbeit zwischen den 
Händlern, Wirten, Dienstleistern, Verbänden und 
Eigentümern der Innenstadt, der Stadtverwaltung und 
auch neuen Interessenten für bessere Aktivitäten
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Neue Innenstadt

Ziel: Mehr Besucher, die länger bleiben, sich wohl 
fühlen, mehr Geld ausgeben – und ihre positiven 
Erlebnisse teilen
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Leitgedanken



WIR – Stab Innenstadt
Koordinator- und Schnittstellenfunktion
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Zentraler Ansprechpartner der 
Stadtverwaltung : 

 Belange aller Akteurinnen und Akteure im 
Stadtzentrum sowie 

 Impulsgeber und Motor für neue Projekte 
und laufende Prozesse im gesamten 
Innenstadtbereich. 

Ziel ist die nachhaltige Weiterentwicklung und 
Stärkung der Nürnberger Innenstadt (Bereich 
innerhalb der Stadtmauer) in Kooperation mit 
allen Stakeholdern.
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Zukunftsinitiative Innenstadt
Unsere Bausteine

Dauerhafte 
Gestaltung 

Projekte

Netzwerkarbeit  

Leerstands- und 
Ansiedlungsmanagement

Vereinfachung der 
Regelungen 

Betriebsbetreuung

Strategische 
Weiterentwicklung 
der Innenstadt



Baustein
Leerstands- und Ansiedlungsmanagement

 Leerstandsmonitoring

 Aufbau eines Netzwerkes mit den 

Eigentümern

 LeAn-Tool zum Matching zwischen 

Nachfragern und Eigentümern. 
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Baustein
Leerstands- und Ansiedlungsmanagement
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 Recherche

 Aufbau von Kontakten und 

direkte Ansprache

 Profilentwicklung



Baustein
Dauerhafte Gestaltung
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Quelle Stadtplanungsamt/Stadt Nürnberg

 Transformation der Innenstädte erfordert 

neue Ansätze der Planung. 

 Federführung der Planung liegt bei den 

Planungsdienststellen in enger 

Kooperation mit dem Stab Innenstadt. 

 Stab Innenstadt steht in Kontakt mit 

Stakeholdern und bündelt Informationen.



Baustein
Vereinfachung von Regelungen
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 Regelungen und Richtlinien hinterfragen, um 

bessere Rahmenbedingungen für die 

Akteurinnen und Akteure zu schaffen. 

 Austausch mit den Fachdienststellen, die die 

fachliche Umsetzung koordinieren.

 Bündelung von Informationen der Stakeholder



Baustein
Projekte
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Quelle: CTZ

Mit temporären Aktionen sollen neue Ideen 
getestet und/oder Anlässe zum Besuch 
der Innenstadt geschaffen werden. 

Beispiele

- „Erfahrungsfeld goes Innenstadt“

- Nürnbergs Mega Oster-Eierlei

- Nürnberger Winterwelt



Baustein
Betriebsbetreuung
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 Intensiver Austausch mit Unternehmen

 Wir unterstützen Unternehmen und 
Gewerbetreibende in Einzelfragen und 
kümmern uns in enger Zusammenarbeit mit 
den Fachämtern der Stadtverwaltung. 

 Stärkung der Sichtbarkeit der Nürnberger 
Innenstadt. 

Quelle: shutterstock.com/Pure solution



Baustein
Netzwerkarbeit
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Netzwerkarbeit ist ein komplexes 

Zusammenwirken vieler Faktoren. Derzeit 

erfolgt der Aufbau der Strukturen.

 Einbindung und Vorstellung in diversen 

Gremien

 Überregionale Vernetzung in Fachforen.



Gemeinsam die Zukunft der Nürnberger Innenstadt gestalten
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Wir sind Ansprechpartner für alle, die sich für die 
Nürnberger Innenstadt interessieren und stark 
machen wollen und sind offen für neue Ideen.

Kontaktieren Sie uns - wir unterstützen Sie gerne!

Ihr Team für die Innenstadt 

innenstadt@stadt.nuernberg.de Q
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Stab Innenstadt 
im Wirtschafts- und Wissenschaftsreferat

Wirtschaftsrathaus

Theresienstr. 9, V. Stock, 90403 Nürnberg

Tel. +49 (0)911/231-5794

e-Mail: innenstadt@stadt.nuernberg.de

Internet: innenstadt.nuernberg.de
Bild: Steffen Oliver Riese

Dankeschön!


